PYTANIA DOTYCZACE

- OKRESUREFERENCYJNEGO -

Data poczatkowa: Data koncowa:

Potencjalni klienci

1. llu potencjalnych klientow wygenerowates lub zidentyfikowate$

ze wszystkich zrodet?

2. Do ilu z tych potencjalnych klientow zostates zarekomendowany?

Jaki odsetek wszystkich potencjalnych klientow stanowi ta liczba?

Klienci

3. llu nowych klientéw pozyskates ze wszystkich zrodet?

4. llu z tych nowych klientéw pochodzito z rekomendacji?

Jaki odsetek wszystkich nowych klientow stanowi ta liczba?

Sprzedaz

5. lle wynidst catkowity przychdd ze sprzedazy
w okresie referencyjnym?

6. lle wyniost przychod pochodzacy z rekomendacji?

Jaki odsetek catkowitej sprzedazy stanowi ta liczba?

Zrodta Rekomendaciji

7. 0d ilu zrodet pochodzili zarekomendowani potencjalni
klienci okresleni w pytaniu 2.?

8. Jaka jest Srednia liczba zarekomendowanych potencjalnych

klientow przypadajgca na zrodto?

9. Ilu Zrodet, wedtug twoich oczekiwan, bedziesz potrzebowat,

aby oczekiwanag liczbe nowych klientéw z rekomendac;ji

(biorgc pod uwage Srednig wygenerowac okresu
referencyjnego z pyt. 10.)?

10. Jaka jest Srednia liczba zarekomendowanych nowych klientow

przypadajgca na zrodto?

Najbardziej znany (S ekret Marketingu na $wiecie
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